Regulamin promoc;ji
“Wiecej kupujesz — wiecej zyskujesz”

§1. Postanowienia ogélne

1.

Organizatorem promocji pod nazwg ,,Wiecej kupujesz — wiecej zyskujesz” (dalej:
.Promocja”) jest Francuskie Perfumy Sp. z 0.0. z siedzibg w Olkuszu, przy ul.
Sktadowa 1, 32-300 Olkusz, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmieécia w Krakowie, Xl
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS:
0000991856, o kapitale zaktadowym w wysokosci 30.000 zt, optaconym w catosci,
posiadajgca NIP: 637-221-87-50, REGON: 523128778, BDO: 000643446, adres
poczty elektronicznej: kontakt@francuskieperfumy.pl, numer telefonu: +48 508
718 758 (dalej: ,Organizator”).

Promocja prowadzona jest za posrednictwem sklepu internetowego dostepnego pod
adresem: www.francuskieperfumy.pl.

Promocja obowigzuje od dnia jej ogtoszenia do odwotania lub do wyczerpania
zapasow.

§2. Zasady uczestnictwa w promocji

1.

2.

Uczestnikiem Promocji moze by¢ kazda osoba fizyczna posiadajaca petng zdolnosé
do czynnosci prawnych, dokonujgca zakupu produktdow w sklepie internetowym
Organizatora w charakterze konsumenta w rozumieniu art. 22" Kodeksu cywilnego
(dalej: ,Uczestnik”).

W ramach Promocji Uczestnik, dokonujgc zakupu okreslonej liczby produktow,
uzyskuje nastepujace korzysci:

o przy zakupie 2 produktéw — probka perfum 2 ml za 0,01 zi,

o przy zakupie 3 produktéw — 10% rabatu na cate zamowienie oraz prébka
perfum 2 ml za 0,01 zi,

o przy zakupie 4 produktow — 12% rabatu na cate zamowienie oraz probka
perfum 2 ml za 0,01 zi,



o przy zakupie 5 produktéw — 15% rabatu na cate zamowienie oraz prébka
perfum 2 ml za 0,01 zt.

3. Rabaty procentowe sg naliczane automatycznie w koszyku w momencie skfadania
zamowienia.

4. W przypadku probki perfum 2 ml za 0,01 zt klient zobowigzany jest samodzielnie
dodaé¢ do koszyka wybrang przez siebie probke, aby mogta zostaé prawidtowo objeta
rabatem w ramach Promociji.

§3. Ograniczenia promocji
1. Promocja nie obejmuje:
o probek perfum,
o produktow przecenionych,
o klasycznych zawieszek Perfume Air Freshener.

2. Promocji nie mozna fgczy¢ z innymi kodami rabatowymi, promocjami ani akcjami
specjalnymi prowadzonymi przez Organizatora.

§4. Zasady zwrotéw i utraty uprawnien promocyjnych

1. W przypadku czesciowego zwrotu zamodwienia, ktéry powoduje spadek liczby
zakupionych produktow ponizej progu uprawniajgcego do uzyskania znizki lub prébki
za 0,01 zi, przyznany rabat zostaje odpowiednio zmniejszony lub anulowany.

2. W takiej sytuacji zwrot srodkéw nastepuje po dokonaniu stosownego przeliczenia
wartosci zamowienia zgodnie z warunkami Promociji.

3. Uczestnik, ktéry w ramach Promocji otrzymat prébke perfum 2 ml za 0,01 z,
zobowigzany jest do jej zwrotu, jezeli po dokonaniu zwrotu cze$ci zamdwienia liczba
zakupionych produktow spadnie ponizej progu uprawniajgcego do uzyskania tej
prébki.

4. W przypadku braku zwrotu probki, kwota nalezna Uczestnikowi z tytutu zwrotu
zostanie pomniejszona o wartos¢ regularng prébki.



5. Zasada, o ktorej mowa w ust. 3 i 4, ma zastosowanie w szczego6lnosci w sytuacjach,
gdy:

o Uczestnik zakupit 2 produkty i zwraca 1 produkt,

o Uczestnik zakupit 3 produkty i zwraca 2 produkty,
o Uczestnik zakupit 4 produkty i zwraca 3 produkty,
o Uczestnik zakupit 5 produktéw i zwraca 4 produkty.

6. Prébka perfum 2 ml za 0,01 zt przystuguje wytgcznie przy zakupie minimum dwdch
produktéw objetych Promocja.

§5. Postanowienia koncowe
1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego regulaminu, w tym zasad
Promocji, a takze jej wczesniejszego zakonczenia. Wszelkie zmiany beda
publikowane na stronie internetowej www.francuskieperfumy.pl.

2. Udziat w Promocji oznacza akceptacje niniejszego regulaminu.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie majg przepisy
Kodeksu cywilnego oraz ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta.
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